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®Paraque ocurra
un caso de legitimacion
de capitales en unaempresa
de seguros, primero debe
asegurarse un bien,después
inventarse un siniestro
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No dudo de esa
eventualidad, pero no
estan f&cil, argumenta
Juan Blanco-Uribe

hasta el mes de julio, han recibido los cono-
cimientos fundamentales en materia de pre-
vencion y control de la legitimacion de capi-
tales y de financiamiento del terrorismo, de
acuerdo a lo establecido en la Ley Organica
contra la Delincuencia Organizada (Locdo),
la Ley Organica contra el Tréfico llicito y el
Consumo de Sustancias Estupefacientes y
Psicotrépicas (Locticsep) y la Providencia
1.150 de la Superintendencia de Seguros.

En el marco del taller realizado en la ciu-
dad de Puerto Ordaz, con la participacion de
150 productores y corredores de seguros,
nuestra editora y presidenta de EnCambio,
Margarita Woyciechowsky de Tablante, con-
verso con el presidente ejecutivo de la Ca-
mara de Aseguradores de Venezuela, Juan
Blanco-Uribe.

MWT: (C6émo surgid la iniciativa de es-
tos encuentros?

JBU: La Camara de Aseguradores de Ve-
nezuela, consciente de su responsabilidad y
conocedora de la necesidad de respaldar a
la fuerza de venta, representada por los pro-
ductores de seguros, corredores y agentes,
ha iniciado estas jornadas, con el apoyo del
Comité de Oficiales de Cumplimiento. Se
han realizado dos (talleres) en Caracas, con
la afluencia de més de 700 productores de
seguros, en Maracaibo, San Cristébal,
Puerto La Cruz y en esta oportunidad, en
Puerto Ordaz. Lo que suma cerca de 1.300
productores de seguros que han recibido la
induccion sobre prevencion y control de la
legitimacion de capitales y el financiamiento
del terrorismo. Es una necesidad que los
ayuda a cumplir con los mandatos legales,
con la Providencia 1.150 de la Superinten-
dencia de Seguros.
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LOS SEGUROS Y LOS
PRODUCTOS CUBIERTOS

El pasado mes de marzo, la Red de Investiga
cién de Delitos Financieros (Fincen, por sus S-
glas en inglés) del Departamento del Tesoro de
Estados Unidos, publicd un extenso cuestiona
rios sobre |as preguntas més frecuente relaciona
das con las Normas de Prevencion contrael lava-
do de dinero (Legitimacion de Capitales) dirigi-
dasalas laCompafiias de Seguros, cuyaregula
cion final (31 CFR 103.137).fue publicadael 31
de octubre de 2005. El mismo dia, FinCEN emi-
1i6 otras regulacion final obligando alasasegura:
doras a presentar informes de actividad sospe-
chosa. (31 CFR 103. 16).

Dé cuestionario publicado este afio, hemos
hecho una breve extraccion, que puede ser (il
paralas empresas se Seguros en NUestro pafs.

¢LaRegla Final se aplica a todas las compa-
fifas de seguros?

No, €l término "compafiia de seguros’ 0 "ase-
gurador” se define en lareglafina para describir
cuaquier personaque se dedicadentro delosEs-
tados Unidos a la emision o suscripcion de los
“productos abarcados o cubiertos’. Si una com-
pafifa de seguros no esta actualmente emitiendo
0 suscribiendo productos cubiertos, pero prevé
hecerlo en @ futuro, se convertiria entonces en
objeto delanorma (pero slo en lamedidade sus
negocios relacionados con los productos cubier-
tos). Por e contrario, S unacompafifade seguros
cesalaemision de productos cubiertos, yano es-
tarén ujetas alaregla

¢Qué son los " productos abarcados o cubier-
tos'?

Paralos propésitos de la compafiia de seguros
enlareglafina, laexpresion "producto cubierto”
se entiende por: &) Una pdliza de seguro de vida
permanente, que no sea una pdliza de seguro de
vida de grupo. b) Un contrato de renta vitdicia,
que no sea un grupo de contrato de renta vitali-
cia c) Cuaquier otro producto de seguro con va-
lor en efectivo o caracteristicas de inversion.

Ladefinicion incorpora un enfoque funciond,
e incluye todo producto de seguro que tenga e



Prevencion -ﬂ'*

MWT: Los seguros parecen mas de prevencion y control de la legiti-
mismo tipo de caracteristicas que hacen per- expuestos, en cuanto ala politicaco- macion de capitales, los software, la
manente |os seguros de vida y productos de nozca a su cliente, por una peculiar - capacitacion, incluso en paises como
anualidad, més el riesgo de ser utilizadas pa- situacion: Los corredores son real- Estados Unidos se ha planteado que

g:]adsggrgf‘;?;g;ifgi:‘aggigﬁg’& mente quienes conocen a los clien- yano son tan competitivos como los
inversién. En lamedidaen que el plazo de se- tes y los presentan ante las empre- bancos de Europa. En el caso de los
guro de vida, lapropiedad y €l seguro de acci- sas aseguradoras. seguros, ¢Cuél es la situacion?
dentes, seguro de salud, y otros tipos de segu-
T0s, No presenten estas caracteristicas, no son
productos regulados por la norma.

Productos de seguros que no son * productos
abarcados" de conformidad con laregla.

Por ser un riesgo menor para la legitimacion
decapitales, lossiguientes productos no estan de-
finidos como “productos abarcados’ en la regla
final: Grupo de productos de seguros. Productos
ofrecidos por |as organizaciones de beneficencia,
Plazo (incluido € crédito) de vida, de |a propie-
dad, la victima, la salud o seguro de titulo. Los
contratos de reaseguros y retrocesion. Los con-
tratos de garantiay de estructuras de asentamien-
tos (incluido el de los trabajadores por pagos de
compensacion).

¢Lareglafinal requieren que agentesde segu-
ros y corredores de establezcan programas
contra la legitimacion de capitales?
 No, los agentesy corredores de seguros no es- JBU: Eso es correcto, por esa razén  JBU: Nosotros tenemos mucho tiem-
I;mﬂlgados Snembargp, Iy a).rredorgs en las charlas se hace mucho énfasis po aplicando el sistema integral de pre-
seguros son una parte integral de laindustria o . > I
de los seguros, debido a su contacto con los en el productor, quien tiene el primer vencién y control de la legitimacién de
clientes. Agentes de seguros y corredores nor- contacto fisico, visual, cara a cara, con capitales, incluso se han elaborado los
malmente estén involucradas en |as operaciones el cliente. El debe tener una idea en manuales por parte de las empresas del
deventay, por tanto, en contacto directo conlos— conjunto sobre quién es el asegurado, sector. Se ha trabajado conjuntamente
dientes. Por lo tanto, lareglafind requiere que cudles son sus ingresos econdmicos, con la Oficina Nacional Antidrogas, aun-

ﬁ?ﬁim:iswmﬁ%m;ﬁ;?umg dislya sus posibilidades, dénde vive, cual es que entendemos que no somos el pri-

El presidente Ejecutivo de la Camara de Aseguradores de Venezuela, Juan Blanco-Uribe

legitimacion de capitales'y a programa de vigi- su entorno econémico, elementos que mer frente, como es el caso del sistema
lanciay cumplimiento. La norma también exige le permitira conocer las variables exis- bancario, pero nos hemos tomado este
auna compafiia de seguros, la aplicacion de pro- tentes para estar alerta, si hay un cam-  trabajo muy en serio y, desde luego, sig-
gramas que incluyan los procedimientos pert- bio que signifique una investigacion o nifica un esfuerzo econémico importan-

e papli Bl e profundizacion de la informacién. te, porque todos estos nuevos dispositi-

Fuente; FinCen. "Preguntas més frecuentes” pa- vos requieren una plantilla, un personal,

ra ayudar a las compariias de seguros en la com- MWT: La banca, a nivel internacio- un entrenamiento y una dedicacion casi
prension del alcance de las reglas finales. Documen- nal, se queja de lo costos de instala- exclusiva. De hecho debe tenerse un
to publicado: 20 de marzo de 2008 (la traduccion no ‘. . L. . - .

s o)) cion y ejecucion del todo el sistema oficial de cumplimiento por empresa,
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dedicado a cumplir todo el sistema y que dé induc-
cién al personal sobre los temas de prevencion y
control de la legitimacion.

Expone el presidente ejecutivo de la Camara de
Aseguradores que las inducciones que se realizan
por toda Venezuela, estan basicamente dirigidas
al cuerpo de venta de pélizas de seguros, es de-
cir los productores, corredores, agentes. “Si, se
requiere de un esfuerzo econémico, pero también
de un entendimiento de los asegurados, quienes a
veces no entienden por qué deben presentar sus
registros de comercio, de viviendas, de sus pro-
piedades en general”.

El negocio de los seguros se basa en la buena fe,
destaca Juan Blanco-Uribe: “Las compafiias de se-
guros emiten las pélizas en funcion de la informa-
cién del asegurado, solamente cuando sucede un
accidente o un siniestro, el cliente debe probar la le-
gitimidad del bien, y ahora, aunque sigue siendo
asf, a decir de algunos técnicos en la materia, esta-
mos obligados a conocer la identidad del asegura-
do, quién es realmente la persona propietaria del in-
mueble, cuanto tiempo hace que lo adquirié. Tene-
mos que analizar muchas datos, cambia la filosofia,
las cosas cambian y hay que adaptarse a ellas”.

MWT: ¢Ustedes han conocido alglin caso en
el cual alguna compariia de seguros haya sido
utilizada para legitimar capitales?

JBU: No conozco ninglin caso. Me imagino que
se han producido muchos alertas, pero un caso es-
pecifico, donde se haya usado el seguro como tram-
polin para una legitimacion, no lo conozco. Insisto,
los seguros no estéan en el primer frente del sistema
financiero, eso compete a los bancos, porque el di-
nero pasa normalmente a través de los bancos. Pa-
ra que ocurra un caso asf, primero debe asegurarse
un bien, después inventarse un siniestro o surgir
una cancelacién. La posibilidad del retorno es pe-
quefia, porque no todo el mundo tiene un negocio
multimillonario, para asegurar que la devolucion de
la prima sea suficiente. Para que ocurra (la legitima-
cién de capitales) tiene que repetirse con mucha

LOS SEGUROS: entre la buena fe..

frecuencia y ese camino tiene muchas trabas. No
dudo de esa eventualidad, pero no es tan facil.

MWT: Se habla de seguros solidarios para
grandes sectores populares. ¢(Como ven esta
posibilidad, coémo conocer el cliente, qué han
pensado ustedes con respecto a estos nuevos
seguros?

JBU: Si, en la ley suspendida (Ley de Empresas
de Seguros y Reaseguros del 12 de noviembre del
2001, actualmente suspendida por decision de la Sa-
la Constitucional del Tribunal Supremo de Justicia...)
se prevé esta situacion y se compromete a las com-
pafifas de seguros a destinar un porcentaje de sus
carteras a este tipo de riesgo. De hecho, la Camara
de Aseguradores desde hace dos afios inicié un pro-
yecto que se llama Seguro para la mayoria. Esta bas-
tante avanzado, de hecho existe la primera edicion
de un libro. El proyecto incluye a las clases (sociales)
que nunca fueron atendidas, con necesidad de segu-
ros y dispuestas a hacer el sacrificio de comprar la
poliza, para tener el beneficio de estar aseguradas.
Hay que disefiar productos acorde con las necesida-
des y posibilidades. El seguro no es regalado, el con-
cepto es un producto disefiado de acuerdo a las ne-
cesidades, y posibilidades de pago. [l
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Taller de la Camara
de Aseguradores





